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OnLine WerBeFOrMen

Werbemittel FixpreisFormat

Position 

01 Button 150 x 150 Pixel € 150,- / Monat

02 Fullsize Banner  468 x 60 Pixel  € 260,- / Woche

03 Bigsize Banner 728 x 90 Pixel € 350,- / Woche

04 Skyscraper 160 x 600 Pixel € 350,- / Monat

05 Content Ad 300 x 250 Pixel € 400,- / Monat

06  Top-Anzeige - € 100,- / Woche

07 Top-Firmen  - € 100,- / Woche

Packages 

bis 20 Fahrzeuge € 55,-

bis 40 Fahrzeuge € 69,-

bis 60 Fahrzeuge  € 75,-

bis 100 Fahrzeuge  € 99,-

bis 250 Fahrzeuge € 150,-

über 250 Fahrzeuge € 200,-

Preise gelten zuzüglich gesetzlicher MwSt.

Preis
pro Monat

FaHrzeuGPräsenTaTiOn

Preise gelten zuzüglich gesetzlicher MwSt.

FixpreisFormatWerbemittel

01 Button 150 x 150 px € 160,-/ Monat

02 Fullsize Banner 468 x 60 px € 270,-/ Woche

03 Bigsize Banner 728 x 90 px € 370,-/ Woche

04 Skyscraper 160 x 600 px € 370,-/ Monat

05 Content Ad 300 x 250 px  € 420,-/ Monat

06 Top-Anzeige – € 105,-/ Woche

07 Top-Firmen – € 105,-/ Woche

Preise gelten zuzüglich gesetzlicher MwSt.

Position Preis pro Monat

bis 20 Fahrzeuge € 59,-

bis 40 Fahrzeuge € 75,-

bis 60 Fahrzeuge € 80,-

bis 100 Fahrzeuge € 105,-

bis 250 Fahrzeuge € 160,-

über 250 Fahrzeuge € 210,-

Preise gelten zuzüglich gesetzlicher MwSt.

Packages

FAHrZeUGPrÄseNTATiON

KONTAKT

 online@tt.com

 Tel.: +43 (0)512 5354 - 3733
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a L L G e M e i n e  i n F O r M aT i O n e n  /  a G B

■ adimpression (ais)
Die Darstellung einer Werbeform in 
einem Browser eines Users. Jede 
einzelne Einblendung kann technisch 
gemessen werden, daher wird sie 
normalerweise auch als harte 
Währung zur Verrechnung 
herangezogen. (Quelle: IAB Austria, 

Oktober 2009) 

■ ÖWa
Die Österreichische Web­Analyse 
ist ein auf freiwilliger Mitgliedschaft 
beruhender Zusammenschluss von 
Online­ Anbietern und Werbeagen­
turen, der 1998 als Kontrolleinrich­
tung für Online­Medien unter dem 
Dach des Vereines Österreichische 
Auflagenkontrolle ins Leben geru­
fen wurde.

■ Pageimpressions (Pis)
Eine PageImpression stellt den 
Sichtkontakt eines Nutzers mit 

deFiniTiOnen

KOnTaKT

 alan Bingham 
 online@tt.com

 Tel.: +43 (0)5 04 03 - 3733

aGB

Es gelten die Allgemeinen 
Geschäftsbedingungen der New Media 
Online GmbH für die Nutzung von 
Werbeflächen auf der Website tt.com samt 
Unterseiten – AGB Werbefläche. 

Diese finden Sie in der jeweils aktuellen 
Fassung unter http://agb.tt.com

Bei Bedarf erhalten Sie unsere AGB gerne 
zugesandt.

einer Seite eines Online-Angebotes 
dar. Eine PageImpression wird nur 
dann gezählt, wenn die Seite eines 
Online-Angebotes von einem Nut-
zer angefordert wird. (Quelle: ÖWA, 

Oktober 2009) 

■ run-Over-site (rOs)
Darunter versteht man die Buchung 
von Onlinewerbung quer durch den 
gesamten Dienst. D.h. die 
Werbeform wird nicht nur in einem 
bestimmten Bereich (z.B. Sport) 
eingeblendet, sondern erscheint per 
Zufallsprinzip auf allen verfügbaren 
Seiten des Webangebots. So wird die 
Reichweite erhöht, zwangsläufig 
erhöhen sich aber auch die 
Streuverluste.

■ TKP
Tausender-Kontakt-Preis: Die Kosten 
für 1.000 Sichtkontakte mit Ihrem 
Werbemittel.

■ unique Clients (uC)
Ist ein von mindestens einer Person  
verwendetes Endgerät (PC, PDA, 
Mobiltelefon etc.), von dem aus auf 
das ÖWA gezählte Angebot mittels 
eines Browsers zugegriffen wird. Ein  
Unique Client kann von mehreren 
Personen bedient werden (z.B. 
Familien-PCs), eine Person kann 
andererseits auch auf mehrere 
Unique Clients zugreifen (z.B. PC zu 
Hause und am Arbeitsplatz). (Quelle: 

ÖWA, Oktober 2009)

■ visits
Ein Visit definiert den Besuch eines 
Nutzers bei einem Online-Angebot. 
Er stellt einen zusammenhängenden 
Nutzungsvorgang dar, bei dem 
zumindest eine Seite eines Online-
Angebotes (PageImpression) 
abgerufen wird. Ein Visit umfasst 
daher eine oder mehrere 
PageImpressions. (Quelle: ÖWA, Oktober 

2009)

■ Irrtümer und Druckfehler vorbehalten.
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